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Projekt

Basiskampagne

Spots (TV, Online-Medien, Kino und Social Media)

PR-Artikel Print und online (Advertorials)

«Sonntagsblick», «Le Matin Dimanche», «<Sonntagszeitung»,
«Le Menu», «watson.ch», «blick.ch», «20 Minuten»

Online: Website/Social Media/Newsletter
Websites «Schweizer Fleisch» und Proviande
Social Media (Instagram, TikTok, Facebook, Pinterest und YouTube)

Newsletter «Schweizer Fleisch» -

«Proviande aktuell» (Stakeholder)

Gastronomie N

Gastrokampagne

Kochwettbewerb «La Cuisine des Jeunes»

Partner-Events

Fleischfachleute und externe Beeinflusser und Beeinflusserinnen ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

Neues Print-Magazin B2C

Kommunikationsmittel fir den POS fiir Fleischfachgeschifte

Ernahrungstagungen (Flyer in Tagungsmappen) ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

Publireportagen in Fachzeitschriften

Mailings an den Schweizerischen Verband der Ernahrungsberater/innen (SVDE) ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

Informationsmaterialien fir WAH-Lehrpersonen

Massnahmen Oberstufen ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

Sponsoring und Events

Auftritt an 6 grossen Musikfestivals

Hiking Sounds

Coop Kinderland

Medien- und Offentlichkeitsarbeit

Aktivitat auf X (ehemals Twitter) und LinkedIn

Sammelkarten «Fleisch kurz und biindig»

Medienmitteilungen (nach Bedarf und Aktualit&t)

Neue Kommunikationsplattform

Politarbeit

Groupe de Réflexion

Eine umfassende
PROVIANDE Massnahmenuibersicht

Sessionsgeschafte

Issue Monitoring Report (quartalsweise) ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

Stellungnahmen zu Vernehmlassungen (nach Bedarf)

Projekte mit Partnern Proviande, «Schweizer Fleisch»

Brunnhofweg 37,3007 Bern
Telefon +41(0)3130941M
info@proviande.ch Aktuelle Informationen zu den Massnahmen PROVIAN DE
schweizerfleisch.ch finden Sie laufend auf schweizerfleisch.ch
proviande.ch und auf proviande.ch.

Koordination Markom Swissmilk, «Schweizer Fleisch»

Mitarbeit «Klimatisch»

BAFU: Reduktion von Lebensmittelverlusten

Weiterentwicklung der Mehrwertstrategie der Land- und Erndhrungswirtschaft



mailto:info@proviande.ch
https://schweizerfleisch.ch
http://www.proviande.ch
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e Vertiefte Information tber die Fleischproduktion
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Die Kommunikation von «Schweizer Fleisch» kommt
bei der Zielgruppe an. Das belegt unter anderem

die letzte Proviande-Bevadlkerungsbefragung zum
Image und zum Wissen der Konsumentinnen und
Konsumenten beziiglich Fleisch.

Die Schweizer Herkunft wird immer wichtiger

Die aktuelle 2022 veréffentlichte Bevolkerungsbefragung bestdtigt
einen klaren Trend: 70% der Befragten gaben an, die Schweizer Her-
kunft sei ihnen beim Einkauf wichtig. 2019 waren es «nur» 65% der
Befragten, 2016 lag der Anteil der Personen, denen die Schweizer
Herkunft wichtig ist, gar noch bei 50%.

Herkunftsdeklaration «Schweiz» als wichtigstes Kaufkriterium
Gemdss derselben in der Deutsch- und Westschweiz durchgefiihrten

Uber

34 Mio.

Video Impressions

Befragung kann festgehalten werden: Das mit Abstand wichtigste
Einkaufskriterium bei Fleisch ist die Schweizer Herkunft - noch vor
Preis, Frische oder bestimmten Labels.

Schweizer Fleisch geniesst grosses Vertrauen - im Gegensatz zu
ausldndischem

Inderselben Befragung bekundeten 72% der Befragten grosses
Vertrauen in Schweizer Fleisch. Ausldndisches Fleisch erreicht

im Vergleich dazu lediglich bei 2% der Befragten denselben Wert
an Vertrauen.

Auf diesen Erfolgen wollen wir weiter aufbauen und das Vertrauen
der Konsumenten und Konsumentinnen in die Schweizer Fleischpro-
duktion weiter stdrken. Damit sie sich beim Einkauf noch éfter fiir
Fleisch und Fleischprodukte aus der Schweiz entscheiden, trotz oder

gerade wegen des héheren Werts.

BASISKAMPAGNE

e Fortsetzung des bestehenden, sehr erfolgreichen Konzepts
mit den authentischen Filmportréts von Produzenten und
Verarbeitern

e Die feinen Unterschiede thematisieren und die Marke «Schwei-
zer Fleisch» starken

e Schweizer Fleisch gegeniiber importiertem Fleisch profilieren
und als einheimisches, vertrauenswiirdiges, naturnahes Pro-
dukt positionieren

e Einsatz: TV, Online-Medien, Soziale Medien, Kino, Digital Out
of Home (digital ausgespielte Aussenwerbung)

¢ Kennzahlen und Fakten

- 83% finden die Werbung sympathisch

- 87% finden, dass die Werbung zu «Schweizer Fleisch» passt

- Meistgenannte Assoziationen der Befragten: respektvolle,
artgerechte Tierhaltung und hohe Qualitdt von Schweizer
Fleisch

- Kommunikation wird als tiberdurchschnittlich glaubwiirdig
wahrgenommen

- Uber 168 Millionen Bruttokontakte

ONLINE
SCHWEIZERFLEISCH.CH

e Die Plattform fiir alle Fragen rund um Fleisch und Fleischzube-
reitung

® Nutzenorientierter Content (Rezepte und Fleischzubereitung)
fuhrt die Konsumenten und Konsumentinnen zu Argumenten
fur Schweizer Fleisch: Nachhaltigkeit, hheres Tierwohl, OLN,
kurze Transportwege etc.

Kennzahlen und Fakten
- )ahrlich Gber 7,4 Millionen Websitebesuchende
- Hohe durchschnittliche Verweildauer von tiber 2 Minuten

- 69000 ausgedruckte Rezepte

12500

Abonnentinnen und Abonnenten

hweizer
@ *Fletsch

Der feine Unterschied.

NEWSLETTER

e Saisonale Rezepte, praktische Zubereitungstipps und span-
nende Fakten rund um Schweizer Fleisch

e 8 Newsletter pro Jahr

e Uber 12500 Abonnenten - mehr als 32% gegeniiber Vorjahr

e Uber 30% Klickrate auf die Website

e Uber 50% Offnungsrate der Newsletter

SOCIAL MEDIA

e 5Beitrdage pro Woche auf Instagram, Facebook, TikTok,
YouTube und Pinterest

e Breiter Mix an Formaten fiir die verschiedenen Botschaften
und Zielgruppen: Portrdts von Landwirtschafts-, Metzgerei-
und Gastronomiebetrieben, Rezepte zum Nachkochen, Zube-
reitungstipps und vieles mehr.

e Zusammenarbeit mit verschiedenen Verbanden und Betrieben
aus der ganzen Wertschopfungskette

e Kennzahlen und Fakten
- 5 Millionen erreichte Nutzerinnen und Nutzer
- 1,3 Millionen Interaktionen
- 93000 plattformibergreifende Follower

SPONSORING UND EVENTS

i ® Unterwegs mit der bekannten Campfire-Plattform an grossen

Schweizer Festivals: Zermatt Unplugged, Stars of Sounds Mur-
ten, Gurtenfestival, Heitere Open Air und Seaside Festival

e Zusatzliches Sponsoring im Bereich Sport (Spengler Cup,

Beach Volley Gstaad) sowie Coop Kinderland und von diversen
Projektenin der Branche

. e Rund 500000 erreichte Besuchende
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GASTRONOMIE

50% des Fleischkonsums findet ausser Haus statt. Die Marke
«Schweizer Fleisch» hilft Gastronominnen und Gastronomen,
sich gegenliber ihren Mitbewerberinnen und Mitbewerbern abzu-

heben und sich heimatverbunden und nachhaltig zu positionieren.

e Profilierung von Schweizer Fleisch im wichtigen Absatzkanal
der Gastronomie

e Bekenntnis zu Schweizer Fleisch und Férderung der Beziehung
zur Landwirtschaft

Bildung/Nachwuchsférderung

e Projekt «Kids ab an den Herd»: Férderung von Kochkursen fiir
Kinder an Schulen

e Wissensvermittlung bei den Berufen Kéchin EFZ /Koch EFZ

79200 Ex.

Jahresauflage «en Guete»

TR o

dition auf demTeler
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Kundenmagazin «en Guete»

e Publikation fir Fleischfachleute und ihre Kundschaft

® 4 Ausgaben je deutsch, franzésisch und italienisch

o Auflage: je rund 19 800 Exemplare pro Ausgabe und Sprache

e Saisonale Rezepte, wertvolle Tipps rund um die Fleischzube-
reitung und Informationen zu «Schweizer Fleisch»

e Begleitmassnahmen in den Metzgereien: Bildschirmprasen-
tationen, Aufsteller, Tafeln und Fahnen mit dem Absender
«Schweizer Fleisch»

Kundenmagazin «Messer & Gabel»

e 3 Ausgaben

o Auflage: 26 000 Exemplare

o Auf Platz 5 der meistgelesenen Gastrozeitschriften der Schweiz

e Praxisnahes Infotainment

e Wissensvermittlung und Bekanntmachung der gemeinwirt-
schaftlichen Leistung

«La Cuisine des Jeunes» - Wettbewerb fiir Jungkdche

e Nachwuchsunterstiitzung in der Gastronomie

e Kochwettbewerb - Finaltag, 6. Mai 2024, in der Welle7 in
Bern: Unter dem Motto «Chicken wins» iberzeugte Axel Boe-
sen vom Restaurant Chedi by the Japanese in Andermatt.

e Reichweite Fachmedien (Print/digital): 3 Mio. Kontakte

¢ \Websitebesucher: 8000 Websitebesucher

e Social-Media-Kanéle: 2 Mio. Impressionen

Public Relations

e Imageanzeigen in den Gastro-Medienmagazinen

e Eigene Produzenten- und Gastro-Geschichten in den Gastro-
Medienmagazinen

e Publikationen in Fach- und Branchenmedien fiir eine sinnvolle
Positionierung im Marktumfeld

Erndhrungsberatende

e Partnerschaft mit der Schweizerischen Gesellschaft fur Er-
ndhrung (SGE) und dem Schweizerischen Verband der Ernéh-
rungsberaterinnen (SVDE)

e Présenzan den Erndhrungstagungen «NutriDays» im April
2024, an der offiziellen SGE-Tagung im September 2024

e Publireportagen in diversen Fachzeitschriften wie SVDE-
Magazin und «Erndhrungsmedizin»

® 4 Publimailings via Verband an alle 1200 Erndhrungsberaten-
den SVDE (Januar, Februar, Oktober, Dezember)

Lehrpersonen WAH (Wirtschaft, Arbeit, Haushalt, ehemals
Hauswirtschaft)
e Weiterentwicklung Konzept WAH
e Informationsunterlagen erstellen und bekannt machen
via agriscuola, Aufspender-Aktion via Zeitschrift «Le Menu»
und Newsletter
e Uber 430 WAH-Lehrpersonen haben «en Guete» abonniert

haltige Produktion mit den Themenschwerpunkten Umwelt,
Tierwohlund Erndhrung

e Reichweite: rund 5,7 Mio. Bruttokontakte im Print sowie
knapp 1 Mio. Impressionen auf Online-Artikel.

MEDIEN- UND
OFFENTLICHKEITSARBEIT

¢ 11 Medienmitteilungen zu ganz verschiedenen Themen-

bereichen wurden herausgegeben, u.a. Anpassung der Wochen-
preistabelle, Sieger von «La Cuisine des Jeunes», General-
versammlung, kommender Wechsel in der Direktion, Fach-
tagung zu «25 Jahre Proviande», neue Lebensmittelpyramide.
¢ Proviande pflegte Medienkontakte in der Deutschschweiz
und der Romandie, sowohl mit der Tagespresse wie mit Fach-
blattern. Ebenfalls wurde Proviande in einigen TV-Beitragen
erwdhnt und Heinrich Bucher auch einmal von RTS interviewt.

e Aus Anlass von «25 Jahre Proviande» wurde eine spezielle
Jubilaumswebsite aufgeschaltet, die rege Beachtung fand.

e Fachtagung: Rund 125 Vertreterinnen und Vertreter der Wert-
schopfungskette Fleisch und Partner der Fleischbranche,
Behordenmitglieder sowie Politikerinnen und Politiker folg-
ten der Einladung zur Jubilaumsfachtagung vom 21. August
2024 in der Bern Expo. Hochkarédtige Referentinnen und Re-
ferenten sprachen zum Thema Fleisch, ein Podium gab Einblick
in die Erwartungen und Ziele junger Branchenvertreterinnen
und -vertreter.

POLITARBEIT

e Die sich abzeichnenden Budgetkiirzungen beim Bund wurden
aufmerksam verfolgt und es wurde versucht, Gegensteuer
zu geben. Die Wertschopfungskette Fleisch sichert viel Know-
how und Arbeitspléatze, fiir deren Erhalt Proviande mit ihren
Partnern kampft.

Die Funde von PFAS im Kanton St. Gallen lsten fiir kurze Zeit
ein grosses Medienecho aus. Wir arbeiten auf der politischen
Ebene weiter, um die Auswirkungen fiir die Fleischproduktion
moglichst abfedern zu kénnen.

Die Preissenkungen beim Fleisch, die Aldi werbewirksam
begann und die dann von der Migros tibernommen wurden,
haben in der Branche eine Verunsicherung ausgeldst. Das
Ende dieser Entwicklung ist nicht absehbar. Proviande hat sich
bei Anfragen stets dafiir ausgesprochen, dass Fleisch nicht wie
eine Billigware verramscht werden sollte, sondern ein hoch-
wertiges Produkt darstellt.

Mit der neuen Lebensmittelpyramide und den Erndahrungs-
empfehlungen des Bundes wurde das Fleisch marginalisiert.
Gegenwartig laufen politische Bestrebungen, um die Sichtbar-
keit und die Bedeutung von Fleisch fiir eine gesunde Ernah-
rung wieder klar hervorzuheben.

PROJEKTE MIT PARTNERN

e Der Bund will die vermeidbaren Lebensmittelverluste bis 2030
gegeniiber 2017 um 50% reduzieren. Die Branche tibernimmt
mit der Unterzeichnung der Vereinbarung zur Reduktion von
Lebensmittelverlusten Verantwortung.

e Proviande beteiligt sich an den Diskussionen von «Klimatisch»
(Scope 3) und hilft aktiv bei der Entwicklung von Messinstru-
menten fir die einheitliche Dokumentation der Reduktion von
Klimagasen in der Land- und Erndhrungswirtschaft mit.

BASISKAMPAGNE/PR

e Abdem 2. Quartal 2025 startet eine neue breit angelegte
Dachkampagne
e Weiterfiihrung von PR-Artikeln in reichweiten Titeln
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Der feine Unterschied.

ONLINE

e 5 Beitrage pro Woche fiir die «Schweizer Fleisch»-Kandle auf
TikTok, Instagram, YouTube und Facebook

e Neu: 2 Beitrdge pro Woche fiir die «Viande Suisse»-Kanale auf
TikTok, Instagram, YouTube und Facebook

e Website: monatlich neue Themen auf der Startseite inkl.
Rezepten, Artikeln mit Zubereitungstipps, Portrats aus der
Wertschopfungskette Fleisch und vielem mehr.

SPEZIALZIELGRUPPEN

e Schulen: neues Projekt fiir Oberstufen zum Thema Fleisch,
Lancierung Q2 2026

¢ Neues B2C-Printmagazin «Schweizer Fleisch» per Sommer
2025

e Zum normalen Newsletter zusdtzliche Lancierung eines
monatlichen Newsletters «Rezepte des Monats»

MEDIEN- UND
OFFENTLICHKEITSARBEIT

e Unser brancheninternes Informationssystem «Radar» wird
ersetzt durch eine neue Kommunikationsplattform. Dadurch
sollen Mitteilungen rasch und unkompliziert versendet wer-
den kénnen. Die neue Plattform wird voraussichtlich im ersten
Quartal 2025 eingefiihrt.

e Ein neues Kommunikationskonzept wird unsere Aktivitdten in
diesem Bereich ibersichtlich darstellen und neu ausrichten.
Wir wollen als Branchenorganisation weiterhin unsere Kern-
themen pflegen und dazu kompetent Auskunft geben kdnnen.

¢ Die Kommission fiir Marketing und Kommunikation (KMK),
wo Vertreterinnen und Vertreter aus der Kommunikation un-
serer Branchenpartner Einsitz nehmen, wird neu strukturiert.
Ab 2025 wird eine Online-Sitzung im Friihling abgehalten, im
Herbst findet das Treffen dann bei Proviande in Bern statt.
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GASTRONOMIE

: e «La Cuisine des Jeunes» im Mai 2025 unter dem Motto

«Pork on a fork»

e Produktion und Verdffentlichung von PR-Geschichten in

Gastro-Fachmedien

e Partner des Bocuse-d'Or-Finalsim Juni 2025 in Vitznau
: & Gastronomie-Partner des Coop Kinderland Openair 2025
: » Promotion mit einem Partner des Fleischgrosshandels




