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Le projet

Campagne de base

Spots (TV, en ligne, cinéma et médias sociaux)

Articles RP imprimés et en ligne (publireportages)

Sonntagsblick, Le Matin Dimanche, Sonntagszeitung,  
Le Menu, watson.ch, blick.ch, 20 Minuten

En ligne: site internet / médias sociaux / newsletter

Sites internet Viande Suisse et Proviande

Médias sociaux (Instagram, TikTok, Facebook, Pinterest et YouTube)

Newsletter Viande Suisse

Actualités Proviande (parties prenantes)

Restauration 

Campagne gastronomie

Concours de cuisine «La Cuisine des Jeunes»

Événements partenaires

Bouchères-charcutières et bouchers-charcutiers, influenceuses et influenceurs externes

Nouveau magazine imprimé B2C

Outils de communication pour le point de vente dans les boucheries

Congrès sur l’alimentation (flyers dans les dossiers de congrès)

Publireportages dans des revues spécialisées

Mailings aux diététicien-ne-s de l’ASDD

Matériel d’information pour les maîtresses et maîtres d’économie familiale

Mesures pour les écoles secondaires

Sponsoring et events

Participation à six grands festivals de musique

Hiking Sounds

Coop  Festikids Openair

Travail médiatique et relations publiques

Activité sur X (précédemment Twitter) et LinkedIn

Cartes à collectionner «La viande en bref»

Communiqués de presse (selon les besoins et l’actualité)

Nouvelle plateforme de communication

Travail politique

Groupe de Réflexion

Objets des sessions

Rapport de suivi des problèmes (trimestriel)

Prises de position lors de consultations (selon les besoins)

Projets avec des partenaires

Coordination Markom Swissmilk, Viande Suisse

Collaboration «Klimatisch»

OFEV: réduction du gaspillage alimentaire

Développement de la stratégie de valeur ajoutée de l’agriculture et du secteur agroalimentaire

http://viandesuisse.ch
http://proviande.ch
mailto:info@proviande.ch
http://viandesuisse.ch
http://proviande.ch


CAMPAGNE DE BASE/RP
•  Une nouvelle campagne ombrelle de grande envergure sera 

lancée à partir du 2e trimestre 2025.
•  Poursuite des articles de RP dans des titres à grande diffusion.

GROUPES CIBLES  
SPÉCIFIQUES
•  Écoles: nouveau projet pour les écoles secondaires sur le  

thème de la viande, lancement au T2 2026.
•  Nouveau magazine imprimé B2C Viande Suisse pour l’été 

2025.
•  Lancement d’une newsletter mensuelle «Recettes du mois» 

en plus de la newsletter habituelle.

GASTRONOMIE 
•  «La Cuisine des Jeunes» en mai 2025 sur le thème «Pork on a 

fork».
•  Production et publication d’histoires de relations publiques 

dans les médias spécialisés de la gastronomie.
•  Partenaire de la finale du Bocuse d’Or en juin 2025 au Morgen 

à Vitznau.
•  Partenaire gastronomique du Coop Festikids Openair 2025.
•  Publicité avec un partenaire du commerce de viande en gros.

La communication de Viande Suisse a du succès au-
près du groupe cible. C’est ce que confirme notamment 
la dernière enquête de Proviande auprès de la popula-
tion sur l’image et les connaissances des consomma-
trices et consommateurs en matière de viande.

La provenance suisse devient de plus en plus importante
L’enquête actuelle auprès de la population publiée en 2022 confirme 
une tendance claire: 70% des personnes interrogées ont indiqué qu’elles 
accordaient de l’importance à la provenance suisse lors de leurs achats. 
En 2019, elles n’étaient «que» 65%, alors qu’en 2016, la part des per-
sonnes qui accordaient de l’importance à la provenance suisse s’éle-
vait à 50%.

La provenance suisse comme principal critère d'achat
Selon la même enquête menée en Suisse romande et en Suisse alé-
manique, on constate que la provenance suisse est de loin le critère 

d’achat le plus important en matière de viande – avant le prix, la 
fraîcheur ou certains labels.

La viande suisse jouit d’une grande confiance – contrairement à 
la viande étrangère
Dans la même enquête, 72% des personnes interrogées ont exprimé 
une grande confiance dans la viande suisse. En comparaison, la 
viande étrangère n’atteint le même niveau de confiance que chez 2% 
des personnes interrogées.

Nous souhaitons continuer de consolider ces bons résultats et de 
renforcer la confiance des consommatrices et consommateurs dans 
la production de viande suisse au cours de l’année à venir. Pour 
qu’elles et qu’ils optent encore plus souvent pour de la viande et des 
produits carnés d’origine suisse lors de leurs achats, malgré ou juste-
ment en raison de leur plus grande valeur.

CAMPAGNE DE BASE
•  Poursuite du concept actuel très performant de portraits fil-

més authentiques de personnes produisant et transformant de 
la viande.

•  Thématiser les différences subtiles et renforcer la marque  
Viande Suisse.

•  Profiler la viande suisse par rapport à la viande importée et la 
positionner comme un produit indigène, digne de confiance et 
naturel.

•  Utilisation: TV, médias en ligne, médias sociaux, cinéma, Digital 
Out of Home (DOOH, affichage numérique extérieur).

LE PROGRAMME DE  

COMMUNICATION 2024 – 

UNE RÉTROSPECTIVE

EN LIGNE
VIANDESUISSE.CH 
•  La plateforme pour toutes les questions relatives à la viande  

et à sa préparation.
•  Un contenu axé sur l’utilité (recettes et préparation de la  

viande) guide les consommatrices et consommateurs vers des 
arguments en faveur de la viande suisse: durabilité, bien-être 
animal plus élevé, PER, courtes distances de transport, etc.

• Chiffres clés et faits
–  Annuellement, plus de 7,4 millions de visiteuses et visiteurs 

sur le site.
–  Une durée moyenne de visite élevée de plus de 2 minutes.
–  69 000 recettes imprimées.

RÉSEAUX SOCIAUX
•  5 contributions par semaine sur Instagram, Facebook, TikTok, 

YouTube et Pinterest.
•  Grande diversité des formats pour les divers messages et pu-

blics cibles: portraits d’exploitations agricoles, de boucheries 
et d’entreprises gastronomiques, recettes à cuisiner, conseils 
de préparation entre autres.

•  Collaboration avec diverses associations et entreprises de toute 
la chaîne de valeur.

• Chiffres clés et faits
 – 5 millions d’utilisatrices et utilisateurs atteints.
 – 1,3 million d’interactions.
 – 93 000 followers sur l’ensemble des plateformes.

GASTRONOMIE
50% de la viande est consommée hors du domicile. La marque  
Viande Suisse aide les restauratrices et restaurateurs à se démar-
quer de leurs concurrents et à démontrer leur attachement au 
terroir et leur durabilité.
•  Viande Suisse se profile dans l’important canal de distribution 

de la gastronomie.
•  L’objectif de la gastronomie est de promouvoir la viande indi-

gène et de renforcer ses liens avec l’agriculture.

Formation/promotion de la relève
•  Projet «Kids ab an den Herd» («Les enfants aux fourneaux»): 

promotion des cours de cuisine pour enfants dans les écoles.
•  Transmission de connaissances aux cuisinières et cuisiniers CFC.

GROUPES CIBLES  
SPÉCIFIQUES
Magazine client-e-s «bon Appétit»
•  Publication pour bouchères-charcutières et bouchers-char-

cutiers et leur clientèle.
•  4 éditions, chacune en allemand, français et italien.
•  Tirage: près de 19 800 exemplaires par numéro et par langue.
•  Recettes de saison, précieux conseils sur la préparation de la 

viande et informations sur Viande Suisse.
•  Mesures d’accompagnement dans les boucheries: présenta-

tions sur écrans, présentoirs, panneaux et drapeaux.

SPONSORING ET EVENTS 
•  En route avec la célèbre plateforme Campfire dans de grands 

festivals suisses: Zermatt Unplugged, Stars of Sounds Morat, 
festival du Gurten, Heitere Open Air et Seaside Festival.

•  Sponsoring supplémentaire dans le domaine du sport (Coupe 
Spengler, Beach Volley Gstaad) et Coop Festikids Openair ainsi 
que divers projets dans la branche.

•  Près de 500 000 visiteuses et visiteurs atteints.

• Chiffres clés et faits 
–  83% trouvent la campagne sympathique.
–  87% trouvent que la publicité correspond à Viande Suisse.
–  Associations les plus souvent citées par les personnes inter-

rogées: élevage respectueux et conforme aux besoins de 
l’espèce et qualité élevée de la viande suisse.

–  La communication est perçue comme plus crédible qu’en 
moyenne.

–  Plus de 168 millions de contacts bruts.

34 mio.

10 mio.

d’impressions vidéo

Plus de 

de pages consultées  
par année

77 500 ex.
Édition annuelle Fourchette & Couteau

NEWSLETTER
•  Recettes de saison, conseils pratiques de préparation et faits 

passionnants sur la viande suisse.
•  8 newsletters par année.
•  Plus de 12 500 abonné-es – augmentation de 32% par rapport 

à l’année précédente.
•  Taux de clic sur le site de plus de 30%.
•  Taux d’ouverture des newsletters de plus de 50%.

Cuisine soignée pour tous les âges

Comment Domicil Cuisine réunit sous une 

même toque EMS gros clients et traiteur.  

>> page 8

Cuisine collective et viande suisse

Cuisiner pour une clientèle nombreuse?  

Entretien avec Bernd Ackermann.   

>> page 12

Pourquoi la restauration collective vaut mieux que  

sa réputation et inspire toute la branche.

DU SYSTÈME À 

LA SYNERGIE

MAGAZINE GASTRONOMIQUE

viandesuisse.ch

MAGAZINE GASTRONOMIQUE DE VIANDE SUISSE  ÉDITION 1 | 2024

1

Tout sauf un anti-âge

Le steakhouse bernois The BEEF mature sa 

viande lui-même. Une visite avec un coup  

d’œil passionnant dans l’armoire de maturation, 

la cuisine et la salle.  >> Page 6

À l’âge mûr
Le sommelier de la viande Michael Vogt nous 

dévoile pourquoi il préfère la viande de vaches 

âgées.  >> Page 10Qu’il s'agisse d’animaux plus âgés ou de 

l’armoire de maturation: pourquoi cela vaut 

la peine de donner du temps à la viande.

MAGAZINE GASTRONOMIQUE DE VIANDE SUISSE  ÉDITION 2 | 2024
viandesuisse.ch

 LA 

FORCE  
 DE

L’ÂGE
En cuisine ou en entreprise: la gastronomie se féminise.  

Des femmes racontent leurs défis et leurs opportunités.

MAGAZINE GASTRONOMIQUE DE VIANDE SUISSE  ÉDITION 3 | 2024 viandesuisse.ch

L’ART D’ÊTRE
UNECHEFFE

Du champ au food truck
Ursina Steiner, de joli mont,  
boucle la boucle.  >> Page 6 

La viande, une passion
Le parcours de Barbara Ehrbar-Sutter 
à la tête des boucheries Breitenmoser.  
>> Page 12

12 500
abonnées et abonnés

Magazine client-e-s «Fourchette & Couteau»
•  3 numéros.
•  Tirage: 26 000 exemplaires.
•  En 5e position des magazines gastronomiques de Suisse.
•  Infodivertissement proche de la pratique.
•  Transmission de connaissances et prestation de service public.

«La Cuisine des jeunes» – concours pour jeunes cuisinières et 
cuisiniers
•  Soutien à la relève dans la gastronomie.
•  Concours de cuisine – finale le 6 mai 2024 au centre Welle7 à 

Berne: Sous la devise «Chicken wins», Axel Boesen, du Restau-
rant Chedi by the Japanese, à Andermatt, a remporté l’édition 
précédente.

•  Pénétration des médias spécialisés (imprimés/numériques):  
3 mio de contacts.

•  Visiteuses et visiteurs du site internet: 8000.
•  Canaux de réseaux sociaux: 2 mio d’impressions.

Relations publiques
•  Annonces dans les principaux magazines gastronomiques.
•  Histoires de producteurs dans les magazines gastronomiques.
•  Publications dans des médias spécialisés et sectoriels pour un 

positionnement efficace sur le marché.

Diététicien-ne-s 
•  Partenariat avec la Société Suisse de Nutrition (SSN) et l’Asso-

ciation Suisse des Diététicien-ne-s (ASDD).
•  Présence au Congrès annuel de la nutrition et diététique «Nu-

triDays» en avril 2024, au Congrès national de la SSN en sep-
tembre 2024.

•  Publireportages dans divers magazines spécialisés tels que 
NutriInfo (ASDD) et Ernährungsmedizin.

•  4 publipostages via l’association aux 1200 diététicien-ne-s 
ASDD (janvier, février, octobre, décembre).

Maîtresses et maîtres d’économie familiale
•  Développement du concept économie familiale.
•  Créer du matériel d’information et le faire connaître via agri-

scuola, action de distribution via Le Menu et la newsletter.
•  Plus de 430 maîtresses et maîtres d’économie familiale sont 

abonnés à bon Appétit.

Avril/mai 2024

bon Appétit
Recettes faciles au four.SUR PLAQUEbon Appétit

Pour un pur bonheur du gril.

Juillet/août 2024

Roulette  
des côtelettes

Novembre/décembre 2024

bon Appétit
Tradition dans votre assiette.

Bouchoyade

Ohne guten Boden keine guten Produkte, 

ohne gute Produkte keine guten Gerichte:  

Nach diesem Credo führen Albi und Sil-

vana von Felten den Hirschen Erlinsbach.  

Ein Lehrstück in Biodiversität und gegen-

seitiger Wertschätzung.

A
ls wir Albi von Felten für diese Geschichte anfragen, 
sagt er sofort zu, hält aber ebenso prompt fest: Das 
Interview wird uns neben dem Hirschen Erlinsbach 
auch auf den Hof einer seiner Produzentinnen 

führen. «Sie sind es, die am Anfang unserer Küche stehen, 
unsere biodiversen Gerichte mit ihrem sorgfältigen Schaffen 
überhaupt erst möglich machen», sagt er und fügt an: «Bei 
grossen Wein-Namen wird das Portemonnaie rasch und 
gerne gezückt. Diese Wertschätzung des Handwerks und der 
Leidenschaft wünsche ich auch allen anderen Produzen-
tinnen und Produzenten.»    

Jurassic Cuisine
Zusammen mit seiner Frau geht er mit gutem Beispiel voran, 
aus naheliegendem Grund, so von Felten: «Als Restaurateur 
ist es in meinem Interesse, dass Natur und Klima intakt sind. 
Sind sie es nicht, kriege ich keine echten Produkte mehr.» 
Regionalität und Nachhaltigkeit galten im Hirschen darum 
schon etwas, bevor die Begriffe in aller Munde waren. «Als 
ich vor knapp 30 Jahren mehrfarbige Tomaten, gelbe Randen 
und blaue Kartoffeln auftischte, wurde ich immer mal 
wieder für meinen vermeintlichen Einsatz von Lebensmittel-
farbe gefoppt», blickt von Felten lachend zurück. Heute sind 
Pro-Specie-Rara-Produkte auf der Hirschen-Karte Standard, 
gewisse Raritäten zieht das Wirtepaar im grosszügigen 
Umschwung selbst. Beim Fleisch sind es Produzentinnen wie 
Rebekka Strub, die neue Wege gehen, Tiere und Hofgegeben-
heiten sorgsam aufeinander abstimmen und damit am 
Ursprung des Burgers mit Hack vom Bio-Zeburind und dem 
Duo von Ragout und Filet stehen.

In jeder Hinsicht ein perfect match
«Zwergzebus eignen sich mit ihrer Trittsicherheit und 
ihrem Fressverhalten wunderbar für die Beweidung 
unserer extensiven, steilen Juraweiden», sagt Rebekka 
Strub zur Wahl der Rasse. «Sie mögen altes Gras ebenso 
wie Disteln und Sträucher und verlangsamen so die 
Verbuschung. Zudem halten sie Hitze gut aus und brau-
chen sehr wenig Wasser, was künftig immer wichtiger 
werden dürfte.» Damit stehen die Tiere sinnbildlich für 
Strubs Antrieb als Landwirtin. «Ich versuche, in die Zukunft 
zu denken und Tiere zu halten, die mit den klimatischen 
und geografischen Bedingungen zurechtkommen. Denn: je 
gesünder meine Nutztiere, desto gesünder mein Boden.» 
Mit Hof Horn und Hirschen haben sich zwei gefunden, das 
wird spätestens jetzt klar. Der Umgang bei unserem 
Besuch ist herzlich, man interessiert sich aufrichtig für das 
Befinden und die Geschäfte des jeweils anderen. «Im 
Grunde sind sich Landwirtschaft und Gastronomie sehr 
ähnlich», so Strub. «Hier wie da läuft ohne Herzblut 
absolut nichts.» Umso mehr freut sie, dass ihr eigenes 
Engagement auf der Karte anderer Passionierter schon so 
lange einen festen Platz geniesst. 

DER BIO-DIVERSE  
BEIZER

Was Rebekka Strub dem Produkt auf dem Hof Horn  
an Wert gibt, tragen Souschefin Bianca Guler  
und Albi von Felten im Hirschen an die Gäste weiter.

Publireport

In der Genusswelt des 
Hirschen gehen Punkte- 
gerichte und währ-
schafte Klassiker Hand 
in Hand: Burger mit 
Hack vom Bio-Zeburind 
und Duo von Ragout 
und Filet.

RP ET PUBLIREPORTAGES 
(IMPRIMÉS ET EN LIGNE)

•  Informations détaillées sur la production de viande et la  
chaîne de valeur en Suisse.

•  Focalisation sur les conditions-cadres pour une production 
écologique et durable, en mettant l’accent sur l’environne-
ment, le bien-être animal et l’alimentation.

•  Pénétration: près de 5,7 millions de contacts bruts dans la 
presse écrite ainsi qu’env. 1 million d’impressions sur des ar-
ticles en ligne.

50
articles de RP  
en 2024

TRAVAIL MÉDIATIQUE  
ET RELATIONS PUBLIQUES
•  11 communiqués de presse ont été publiés, notamment sur 

l’adaptation de la tabelle des prix hebdomadaires, le vainqueur 
de «La cuisine des jeunes», l’assemblée générale, les change-
ments à venir au sein de la direction, le Symposium anniversaire 
à l’occasion des «25 ans de Proviande», la nouvelle pyramide 
alimentaire.

•  Proviande a soigné ses contacts médiatiques en Suisse aléma-
nique et en Suisse romande, tant avec la presse quotidienne 
qu’avec des magazines spécialisés. Proviande a été mention-
née dans quelques émissions à la télévision et Heinz Bucher a 
été interviewé par la RTS.

•  À l’occasion des «25 ans de Proviande», un site spécial consacré 
à l’anniversaire a été mis en ligne et a remporté un franc succès.

•  Symposium: près de 125 représentantes et représentants de  
la chaîne de valeur de la viande et partenaires de la branche, 
membres des autorités et politiciennes et politiciens ont ré-
pondu à l’invitation au Symposium anniversaire du 21 août 
2024 à Bern Expo. Des conférencières et conférenciers de haut 
niveau se sont exprimé-e-s sur le thème de la viande, une table 
ronde a donné un aperçu des attentes et des objectifs des 
jeunes représentant-e-s de la branche.

TRAVAIL POLITIQUE 
•  Les coupes budgétaires qui s’annoncent au niveau de la 

Confédération ont été suivies de près et des efforts ont été faits 
pour les contrer. Proviande et ses partenaires se battent pour 
le maintien de la chaîne de valeur de la viande qui garantit un 
important savoir-faire et des emplois.

•  La découverte de PFAS dans le canton de Saint-Gall a suscité 
pendant une courte période un grand écho médiatique. Nous 
continuons de travailler au niveau politique afin d’atténuer au-
tant que possible les conséquences sur la production de viande.

•  Les baisses de prix de la viande, entamées par Aldi à grand ren-
fort de publicité et reprises ensuite par Migros, ont généré un 
sentiment d’insécurité dans le secteur. La fin de cette évolution 
n’est pas en vue. Proviande s’est toujours prononcée, lors de 
demandes, pour que la viande ne soit pas bradée comme un 
produit bon marché, mais soit considérée comme un produit de 
haute qualité.

•  La nouvelle pyramide alimentaire et les recommandations de 
la Confédération ont marginalisé la viande. Actuellement, des 
efforts politiques sont déployés pour redonner de la visibilité et 
de l'importance à la viande dans une alimentation saine.

PARTENARIATS
•  D’ici 2030, la Confédération souhaite réduire le gaspillage ali-

mentaire évitable de 50% par rapport à 2017. Le secteur prend 
ses responsabilités en signant l’accord sur la réduction du gas-
pillage alimentaire.

•  Proviande participe aux discussions de la table ronde sur le cli-
mat (scope 3) et contribue au développement d’instruments de 
mesure pour la documentation uniforme de la réduction des 
gaz à effet de serre dans l’agriculture et l’industrie alimentaire.

Plus de

79 200 ex.
Tirage annuel «bon Appétit»

57 mio.
de vues

Plus dePlus de
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PORK
 ON A FORK

  CONCOUR DE CUISINE 2025

EN LIGNE
•  5 contributions par semaine pour les canaux de Viande Suisse 

sur TikTok, Instagram, YouTube et Facebook.
•  Nouveau: 2 contributions par semaine pour les canaux de  

Viande Suisse sur TikTok, Instagram, YouTube et Facebook.
•  Site internet: chaque mois, de nouveaux thèmes sur la page 

d’accueil, y compris des recettes, des articles avec des conseils 
de préparation, des portraits de protagonistes de la chaîne de 
valeur de la viande entre autres.

TRAVAIL MÉDIATIQUE  
ET RELATIONS PUBLIQUES
•  Notre système d’information interne «Radar» sera remplacé 

par une nouvelle plateforme de communication. Cela devrait 
permettre d’envoyer rapidement et facilement des messages. 
La nouvelle plateforme devrait être introduite au premier  
trimestre 2025.

•  Un nouveau concept de communication permettra de présen-
ter clairement et de réorienter nos activités dans ce domaine. 
En tant qu’organisation sectorielle, nous allons continuer à 
nous consacrer à nos thèmes principaux et à donner des ren-
seignements compétents sur ces sujets.

•  La Commission Communication marketing (CCM), où siègent 
des représentantes de la communication de nos partenaires 
sectoriels, sera restructurée. À partir de 2025, une séance en 
ligne sera organisée au printemps et la séance d’automne aura 
lieu chez Proviande à Berne.


