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Le projet
Campagne de base

Spots (TV, en ligne, cinéma et médias sociaux)

Articles RP imprimés et en ligne (publireportages)

Sonntagsblick, Le Matin Dimanche, Sonntagszeitung,

Le Menu, watson.ch, blick.ch, 20 Minuten

En ligne: site internet/médias sociaux/newsletter

Sites internet Viande Suisse et Proviande

Médias sociaux (Instagram, TikTok, Facebook, Pinterest et YouTube)
Newsletter Viande Suisse

Actualités Proviande (parties prenantes)

Restauration

Campagne gastronomie

Concours de cuisine «La Cuisine des Jeunes»

Evénements partenaires

Bouchéres-charcutiéres et bouchers-charcutiers, influenceuses et influenceurs externes

Nouveau magazine imprimé B2C

Outils de communication pour le point de vente dans les boucheries

Congres sur l'alimentation (flyers dans les dossiers de congrés)

Publireportages dans des revues spécialisées

Mailings aux diététicien-ne-s de 'ASDD

Matériel d'information pour les maitresses et maitres d'économie familiale

Mesures pour les écoles secondaires

Sponsoring et events

Participation a six grands festivals de musique
Hiking Sounds

Coop Festikids Openair

Travail médiatique et relations publiques

Activité sur X (précédemment Twitter) et LinkedIn
Cartesacollectionner «Laviande en bref»
Communiqués de presse (selon les besoins et l'actualité)

Nouvelle plateforme de communication

Travail politique

Groupe de Réflexion

Objets des sessions

Rapport de suivi des problémes (trimestriel)

Prises de position lors de consultations (selon les besoins)

Projets avec des partenaires

Coordination Markom Swissmilk, Viande Suisse

Collaboration «Klimatisch»

OFEV: réduction du gaspillage alimentaire

Développement de la stratégie de valeur ajoutée de l'agriculture et du secteur agroalimentaire
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La communication de Viande Suisse a du succeés au-
prés du groupe cible. C'est ce que confirme notamment
laderniére enquéte de Proviande aupreés de la popula-
tion sur l'image et les connaissances des consomma-
trices et consommateurs en matiére de viande.

La provenance suisse devient de plus en plus importante
L'enquéte actuelle aupres de la population publiée en 2022 confirme
unetendance claire: 70% des personnes interrogées ont indiqué qu'elles
accordaient de l'importance a la provenance suisse lors de leurs achats.
En 2019, elles n'étaient «que» 65%, alors qu'en 2016, la part des per-
sonnes qui accordaient de l'importance a la provenance suisse séle-
vait a 50%.

La provenance suisse comme principal critére d'achat

Selonla méme enquéte menée en Suisse romande et en Suisse alé-
manique, on constate que la provenance suisse est de loin le critere

Plusde

34 mio.

d'impressionsvidéo

d'achat le plus important en matiére de viande - avant le prix, la
fraicheur ou certains labels.

Laviande suisse jouit d'une grande confiance - contrairement a
laviande étrangére

Dans la méme enquéte, 72% des personnes interrogées ont exprimé
une grande confiance dans la viande suisse. En comparaison, la
viande étrangére n‘atteint le méme niveau de confiance que chez 2%
des personnes interrogées.

Nous souhaitons continuer de consolider ces bons résultats et de
renforcer la confiance des consommatrices et consommateurs dans
la production deviande suisse au cours de l'‘année a venir. Pour
qu'elles et qu'ils optent encore plus souvent pour de la viande et des
produits carnés d'origine suisse lors de leurs achats, malgré ou juste-

ment en raison de leur plus grande valeur.

CAMPAGNE DE BASE

e Poursuite du concept actuel trés performant de portraits fil-
més authentiques de personnes produisant et transformant de
laviande.

e Thématiser les différences subtiles et renforcer la marque
Viande Suisse.

e Profiler la viande suisse par rapport a laviande importée et la
positionner comme un produit indigene, digne de confiance et
naturel.

e Utilisation: TV, médias en ligne, médias sociaux, cinéma, Digital
Out of Home (DOOH, affichage numérique extérieur).

e Chiffres clés et faits

- 83% trouvent la campagne sympathique.

- 87% trouvent que la publicité correspond a Viande Suisse.

- Associations les plus souvent citées par les personnes inter-
rogées: élevage respectueux et conforme aux besoins de
l'espéce et qualité élevée de la viande suisse.

- La communication est pergue comme plus crédible qu'en
moyenne.

- Plus de 168 miillions de contacts bruts.
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EN LIGNE
VIANDESUISSE.CH

e Laplateforme pour toutes les questions relatives a la viande
etasapréparation.

e Un contenu axé sur l'utilité (recettes et préparation de la
viande) guide les consommatrices et consommateurs vers des
arguments en faveur de la viande suisse: durabilité, bien-étre
animal plus élevé, PER, courtes distances de transport, etc.

Chiffres clés et faits
- Annuellement, plus de 7,4 millions de visiteuses et visiteurs

sur le site.
- Une durée moyenne de visite élevée de plus de 2 minutes.
- 69000 recettes imprimées.

12500

abonnées et abonnés
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NEWSLETTER

® Recettes de saison, conseils pratiques de préparation et faits
passionnants sur la viande suisse.

e 8 newsletters par année.

e Plus de 12 500 abonné-es - augmentation de 32% par rapport
al'année précédente.

e Taux declic sur le site de plus de 30%.

e Taux d'ouverture des newsletters de plus de 50%.
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RESEAUX SOCIAUX

e 5 contributions par semaine sur Instagram, Facebook, TikTok,
YouTube et Pinterest.

e Grande diversité des formats pour les divers messages et pu-
blics cibles: portraits d'exploitations agricoles, de boucheries
et d'entreprises gastronomiques, recettes a cuisiner, conseils
de préparation entre autres.

¢ Collaboration avec diverses associations et entreprises de toute
la chaine de valeur.

e Chiffres clés et faits
- 5millions d'utilisatrices et utilisateurs atteints.
- 1,3 million d'interactions.
- 93000 followers sur 'ensemble des plateformes.

' SPONSORING ET EVENTS

e Enroute avec la célebre plateforme Campfire dans de grands
festivals suisses: Zermatt Unplugged, Stars of Sounds Morat,
festival du Gurten, Heitere Open Air et Seaside Festival.

 Sponsoring supplémentaire dans le domaine du sport (Coupe

Spengler, Beach Volley Gstaad) et Coop Festikids Openair ainsi
que divers projets dans la branche.

: e Prés de 500000 visiteuses et visiteurs atteints.

57 mio.

77 500 ex.

Edition annuelle Fourchette & Couteau

GASTRONOMIE

50% de la viande est consommée hors du domicile. La marque

Viande Suisse aide les restauratrices et restaurateurs a se démar-

quer de leurs concurrents et a démontrer leur attachementau

terroir et leur durabilité.

e Viande Suisse se profile dans l'important canal de distribution
de lagastronomie.

e L'objectif de la gastronomie est de promouvoir la viande indi-
gene et de renforcer ses liens avec l'agriculture.

Formation/promotion de lareléve
e Projet «Kids ab an den Herd» («Les enfants aux fourneaux»):
promotion des cours de cuisine pour enfants dans les écoles.

e Transmission de connaissances aux cuisinieres et cuisiniers CFC.

79200 ex.

Tirage annuel «bon Appétit»
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GROUPES CIBLES
SPECIFIQUES

Magazine client-e-s «bon Appétit»

e Publication pour bouchéres-charcutiéeres et bouchers-char-
cutiers et leur clientéle.

® 4 éditions, chacune en allemand, frangais et italien.

e Tirage: prés de 19800 exemplaires par numéro et par langue.

® Recettes de saison, précieux conseils sur la préparation de la
viande et informations sur Viande Suisse.

e Mesures d'accompagnement dans les boucheries: présenta-
tions sur écrans, présentoirs, panneaux et drapeaux.

LART oéree .
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Magazine client-e-s «Fourchette & Couteau»

® 3numéros.

e Tirage: 26 000 exemplaires.

e En 5¢ position des magazines gastronomiques de Suisse.

¢ Infodivertissement proche de la pratique.

e Transmission de connaissances et prestation de service public.

«La Cuisine des jeunes» - concours pour jeunes cuisiniéres et

cuisiniers

e Soutien a lareléve dans la gastronomie.

e Concours de cuisine - finale le 6 mai 2024 au centre Welle7 a
Berne: Sous la devise «Chicken wins», Axel Boesen, du Restau-
rant Chedi by the Japanese, a Andermatt, a remporté l'édition
précédente.

o Pénétration des médias spécialisés (imprimés/numériques):

3 mio de contacts.
e Visiteuses et visiteurs du site internet: 8000.
e Canaux de réseaux sociaux: 2 mio d'impressions.

Relations publiques

e Annonces dans les principaux magazines gastronomiques.

e Histoires de producteurs dans les magazines gastronomiques.

o Publications dans des médias spécialisés et sectoriels pour un
positionnement efficace sur le marché.

Diététicien-ne-s

® Partenariat avec la Société Suisse de Nutrition (SSN) et l'Asso-
ciation Suisse des Diététicien-ne-s (ASDD).

e Présence au Congrés annuel de la nutrition et diététique «Nu-
triDays» en avril 2024, au Congres national de la SSN en sep-
tembre 2024.

e Publireportages dans divers magazines spécialisés tels que
Nutrilnfo (ASDD) et Erndhrungsmedizin.

e 4 publipostages via l'association aux 1200 diététicien-ne-s
ASDD (janvier, février, octobre, décembre).

Maitresses et maitres d'économie familiale

e Développement du concept économie familiale.

e Créer du matériel d'information et le faire connaitre via agri-
scuola, action de distribution via Le Menu et la newsletter.

o Plus de 430 maitresses et maitres d'‘économie familiale sont
abonnés a bon Appétit.

RP ET PUBLIREPORTAGES
(IMPRIMES ET EN LIGNE)

e Informations détaillées sur la production de viande et la
chaine de valeur en Suisse.

e Focalisation sur les conditions-cadres pour une production
écologique et durable, en mettant l'accent sur l'environne-
ment, le bien-&tre animal et l'alimentation.

e Pénétration: prés de 5,7 millions de contacts bruts dans la
presse écrite ainsi qu'env. 1 million d'impressions sur des ar-
ticles en ligne.

Begriissung

TRAVAIL MEDIATIQUE
ET RELATIONS PUBLIQUES

® 11 communiqués de presse ont été publiés, notamment sur
l'adaptation de la tabelle des prix hebdomadaires, le vainqueur
de «La cuisine des jeunes», l'assemblée générale, les change-
ments a venir au sein de la direction, le Symposium anniversaire
al'occasion des «25 ans de Proviande», la nouvelle pyramide
alimentaire.

e Proviande a soigné ses contacts médiatiques en Suisse aléma-
nique et en Suisse romande, tant avec la presse quotidienne
qu'avec des magazines spécialisés. Proviande a été mention-
née dans quelques émissions a la télévision et Heinz Bucher a
étéinterviewé par la RTS.

A l'occasion des «25 ans de Proviande», un site spécial consacré
alanniversaire a été mis en ligne et a remporté un franc succés.
e Symposium: prés de 125 représentantes et représentants de

la chaine de valeur de laviande et partenaires de la branche,
membres des autorités et politiciennes et politiciens ont ré-
pondu a l'invitation au Symposium anniversaire du 21aodt
2024 a Bern Expo. Des conférenciéres et conférenciers de haut
niveau se sont exprimé-e-s sur le théme de la viande, une table
ronde a donné un apercu des attentes et des objectifs des
jeunes représentant-e-s de la branche.
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TRAVAIL POLITIQUE

e Les coupes budgétaires qui s'annoncent au niveau de la
Confédération ont été suivies de prés et des efforts ont été faits
pour les contrer. Proviande et ses partenaires se battent pour
le maintien de la chalne de valeur de la viande qui garantit un
important savoir-faire et des emplois.

Ladécouverte de PFAS dans le canton de Saint-Gall a suscité
pendant une courte période un grand écho médiatique. Nous
continuons de travailler au niveau politique afin d'atténuer au-
tant que possible les conséquences sur la production de viande.

Les baisses de prix de la viande, entamées par Aldi a grand ren-
fort de publicité et reprises ensuite par Migros, ont généré un
sentiment d'insécurité dans le secteur. La fin de cette évolution
n'est pas en vue. Proviande s'est toujours prononcée, lors de
demandes, pour que la viande ne soit pas bradée comme un
produit bon marché, mais soit considérée comme un produit de
haute qualité.

La nouvelle pyramide alimentaire et les recommandations de
la Confédération ont marginalisé la viande. Actuellement, des
efforts politiques sont déployés pour redonner de la visibilité et
de l'importance a la viande dans une alimentation saine.

PARTENARIATS

e D'ici 2030, la Confédération souhaite réduire le gaspillage ali-
mentaire évitable de 50% par rapport a 2017. Le secteur prend
ses responsabilités en signant l'accord sur la réduction du gas-
pillage alimentaire.

e Proviande participe aux discussions de la table ronde sur le cli-
mat (scope 3) et contribue au développement d'instruments de
mesure pour la documentation uniforme de la réduction des
gazaeffet de serre dans l'agriculture et 'industrie alimentaire.

pERSPECTIVES
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CAMPAGNE DE BASE/RP

e Une nouvelle campagne ombrelle de grande envergure sera
lancée a partir du 2¢ trimestre 2025.
¢ Poursuite des articles de RP dans des titres a grande diffusion.
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EN LIGNE

e 5 contributions par semaine pour les canaux de Viande Suisse
sur TikTok, Instagram, YouTube et Facebook.

¢ Nouveau: 2 contributions par semaine pour les canaux de
Viande Suisse sur TikTok, Instagram, YouTube et Facebook.

e Site internet: chaque mois, de nouveaux thémes sur la page
d'accueil, y compris des recettes, des articles avec des conseils
de préparation, des portraits de protagonistes de la chaine de
valeur de laviande entre autres.

GROUPES CIBLES
SPECIFIQUES

e Ecoles: nouveau projet pour les écoles secondaires sur le
theme de la viande, lancement au T2 2026.

¢ Nouveau magazine imprimé B2C Viande Suisse pour l'été
2025.

e Lancement d’'une newsletter mensuelle «Recettes du mois»
en plus de la newsletter habituelle.

25

TRAVAIL MEDIATIQUE
ET RELATIONS PUBLIQUES

» Notre systéme d'information interne «Radar» sera remplacé
par une nouvelle plateforme de communication. Cela devrait
permettre d'envoyer rapidement et facilement des messages.
La nouvelle plateforme devrait étre introduite au premier
trimestre 2025.

Un nouveau concept de communication permettra de présen-
ter clairement et de réorienter nos activités dans ce domaine.
En tant qu'organisation sectorielle, nous allons continuer a
nous consacrer a nos themes principaux et a donner des ren-
seignements compétents sur ces sujets.

La Commission Communication marketing (CCM), ot siégent
des représentantes de la communication de nos partenaires
sectoriels, sera restructurée. A partir de 2025, une séance en
ligne sera organisée au printemps et la séance d'automne aura
lieu chez Proviande a Berne.

PORK

CONCOUR DE CUISINE 2025

_GASTRONOMIE

: o «LaCuisine des Jeunes» en mai 2025 sur le théeme «Pork on a

forkn.

» Production et publication d'histoires de relations publiques

dans les médias spécialisés de la gastronomie.

i e Partenaire de la finale du Bocuse d'Or en juin 2025 au Morgen

aVitznau.

: e Partenaire gastronomique du Coop Festikids Openair 2025.
i Publicité avec un partenaire du commerce de viande en gros.




