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Proviande lanciert eine neue Basiskampagne fur «Schweizer Fleisch»
unter dem Motto: «So isst die Schweiz»

Nach beinahe 10 Jahren mit der erfolgreichen Kampagne «Der feine Unterschied»
schlagt Proviande mit der neuen Basiskampagne «So isst die Schweiz» ein neues Kapi-
tel in der Marketingkommunikation fiir Schweizer Fleisch auf. Im Zentrum stehen neu
die Konsumentinnen und Konsumenten: konkret jene 96 % der Schweizer Bevoélkerung,
die Fleisch essen.

Mit der bisherigen Kampagne wurden die Menschen hinter dem Schweizer Fleisch sichtbar ge-
macht: ihre Arbeitsweise, ihre Werte und ihr Engagement bildeten das Herzstick einer Aufkla-
rungsarbeit, die hauptsachlich auf das Tierwohl zielte und das Vertrauen in einheimisches
Fleisch gestarkt hat. Diese Perspektive bleibt wichtig — doch in einer zunehmend emotionali-
sierten Debatte rund um Fleisch ruickt die Marketingkommunikation von «Schweizer Fleisch»
nun bewusst die andere und ebenso wichtige Seite der Wertschépfungskette in den Fokus:
Genuss und Freude der Konsumentinnen und Konsumenten.

Die neue Kampagne «So isst die Schweiz» portratiert Menschen aus unterschiedlichen Regio-
nen, Altersgruppen und Lebensrealitdten. Sie zeigen jeweils in ihren eigenen vier Wanden auf,
wie vielfaltig und genussvoll Fleisch Teil ihrer Ernahrung ist — sei es beim WG-Dinner in der
Stadt, beim Abendessen mit der Familie oder bei einem festlichen Sonntagsbraten. Die Bot-
schaft ist klar: Wer Schweizer Fleisch geniesst, darf das mit gutem Gewissen tun — aus Uber-
zeugung, aus Freude am Kochen und mit Respekt gegenuber Tier, Umwelt und Gesellschaft.

«So isst die Schweiz» ist nicht nur der Titel einer Kampagne, sondern ein Statement. Eines,
dass Lebensrealitaten aufzeigt und der grossen Mehrheit der Bevdlkerung ihr Selbstvertrauen
bezlglich des Konsums von Fleisch starkt — und ein Zeichen dafiir setzt, dass bewusster
Fleischkonsum in der Schweiz auch in Zukunft einen hohen Stellenwert haben wird.

Weitere Informationen

Samtliche Spots und weiterfihrende Inhalte zur neuen Kampagne finden Sie auf der offiziellen
Landingpage: so-isst-die-schweiz.ch
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