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Fleisch ist Genuss und gehort zu einem quten Essen dazu

Top 2 Antworten

POLYCONSULT

Aussagen zum Thema ,Ernahrung”

Frage 31
Darstellung 37a
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Ein qutes Stiick Fleisch st fir
mich ein grosser Genuss.

Fleisch gehart einfach zu eingm
festlichen Anlass.

5

Antibiotikaeinsatz in der
Tiermedizin beunruhigt mich.

51

Beim Einkaufen weiss ich

genau, welches Fleisch flr

49

Welchen Zweck geeignet ist.

Fleisch st notwendig fur eine
voliwertige Ernahrung.

48

Chemische Zusatze in der

Fleischverarbeitung beunruhigen

4

mich.

Privatkonsumenten

Otrifft zu Wels, teile
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Positionierung der Marke ,,Schweizer Fleisch*

SCHWEIZER F!.EISCH

“Schweizer Fleisch” ist hochster
Genuss aus der Heimat

* Hohe Qualitat
« Hohe Standards bei der Tierhaltung
 Hohe Relevanz fur ein gutes Essen — gehort dazu



ghrlich, naturtich.

SCHWEIZER FLEISCH &

o
o
o
o
[11]
.
2
o
S
()
o
c
®
0
o




) £R FLEISCH €

8\ SCHWEIZ

Ehrlich, naturtich.

'»-; “.

Allés a

W
oKD ol

ndere ist B

eilage.

hd WO |t ei

SCJ ;v )

!

SCHWEIZER FLEISCH &

Ehrlich, natijrlich,

lles andere ist Beilage.
















o0

POLYCONSULT






Schweiz. Natiirlich. E

In der Schweiz gelten nicht nur strengste Tierschutzrichtlinien.
Aufgrund des kleinen, iibersichtlichen Marktes kénnen diese [ SCHWEIZER FLEISCH
auch liickenlos kontrolliert werden. www.schweizerfleisch.ch =/ Alles andere ist Beilage.



Jedes Stiick Schweizer Fleisch stammt von einem Betrieb;_
in dem die Tiere 6kologisch und tierschutzkonform gehalten
werden. Dafir sorgen strenge Richtlinien und ebenso strenge
Kontrollen. www.schweizerfleisch.ch

SCHWEIZER FLEISCH

Alles andere ist Beilage.

‘Schwelz. Natdrlich. m

In der Schweiz gelten nicht nur strengste Tierschutzrichtlinien.
Aufgrund des kleinen, ibersichtlichen Marktes kénnen diese
auch liickenlos kontrolliert werden. www.schweizerfleisch.ch

SCHWEIZER FLEISCH

Alles andere ist Beilage.

Schwoiz. Natdrlich, E

Die Schweizer Landwirtschaft findet noch auf dem Lande
statt. Kleine Betriebe und naturnahe Produktion haben eine
lange Tradition, und kurze Transportwege sorgen fiir beste
Qualitét. www.schweizerfleisch.ch

SCHWEIZER FLEISCH

Alles andere ist Beilage.



SCHWEIZER FLEISCH

Alles andere ist Beillage.
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Alles andere ist Bellage,
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Schweiz. Natirlich.

SCHWEIZER FLEISCH

Alles andere ist Beilage.
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Fast zwai Drittel allar Schweizer Schwaina warden in bason-
ders tierfreundlichen Stéllen gehalten und mehr els die Hélfte
haban ragelmassigen Auslauf ins Freie. Kain anderes Land
bahandalt saina Schweina nur anndhamd so gut. Das zaigt ein
europdischar Vargleich.

Artgarachte Haltung und die Sorge zur Natur sind in unserar
Landwirtschaft tief varwurzelt. Alle Schweizer Schweinebetria-
bbe haben eine Oberschaubare Grosse. Gefittert werden hier
auch Mebenprodukie aus der Mahrungsmittelherstellung wie
Molke, Kartoffelschalbrei, Melasse und Brotreste. Das ist
@kologisch sehr sinnvoll.

Mehr Platz im Stall als sonst in Europa haben Schwaizer
Schweaina schon heuta. Dann strenge Gesetze und Viorschrif-
ten schilitzen alle Nutztiera. Auch die Transpaortwages in dan
Schlachthof sind hier vial kilrzer als irgendwo. Und regalmés-
sige Kontrollan sorgen flr die Einhaltung des Tierschutzge-
satzes.

Unsere Nutztiere haben ein
gutes Leben verdient.

Der nachhaltigen, artgerechien Produktion gehdrt die Zukunft.
Devon profitisren auch dis Konsumeantinnan und Konsumenten.
Weid unsere Schweine tierfreundlich gehalten wenden, schmeckt
auch ein feinas Stick Schweaizer Schinkan noch ein bisschan
basser. Und das ist seinan Prais wert.

Fiir mehr Informationan: www.schweizerfleisch.ch/gastro

SCHWEIZER FLEISCH

Alles andere st Bellage.




Ist Schweizer Poulet | eyt el
geschitzten Wintergartan oder ins Fraie. Sie warden freiwilig nach
Selmen PreIS Artgerachte Haltung und die Sorge zur Natur sind in unserer klsin-
rumigen Landwirischaft tief werswurzelt. Die rund 1000 Schweizer

den Morman filr eine besondars tierfraundliche Stallhaliung gehaltan.
| kl h r—tf') : _ Gefla irisba haben eina Ub Grésse. Dis Tiara
Wl r |C We " . Al . sind dadurch besser aufgehoben ale dbarall sonst im Ausland.

Strenge Gesatze und 1 schiltzen alle Mutztiere.
Auch die in dan 10f sind hier viel kiirzer als
irgendwo. Und regeimAssige Kontrollan sorgen fir die Enhaltung des
Tierschutzgesatzes.

Unsere Nutztiere haben ein
gutes Leben verdient.

Dwer nachhaltigen, artgerachten Produktion gahért die Zukunét. Davon
profitieren auch die Konsumentinnen und Konsumeantan. Wail unsens
Poulsts und Truten tiengeracht gehalten warden, ist such der Genuss
won Schwaizer Gefiligeifieisch noch ein bisschen grosser. Und das ist
seinen Preis wart.

Fir mahr Informationan: www.schwaizerfleisch.ch/gastro

% SCHWEIZER FLEISCH
Alles andere st Beilage.
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Strategiewechsel 2015/2016

Ausgangslage

Zunehmende Bedeutung des Tierwohls und der Tierhaltung.

38
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Zunehmende Bedeutung des Tierwohls und der Tierhaltung.

4. Qualitat beim Fleisch

4.1 Qualitat allgemein
L, Wir kommen jetzt zum Thema Qualitat. Was bedeutet fiir Sie Qualitdt beim Fleisch ganz allgemein?“(Frage 28)

offene Frage, Prozentwerte, Mehrfachantworten

0 20 40 60 80 100
artgerechte Haltung und Produktion, Fltterung ohne Zusatze, natirliche 12
Bedingungen, Auslauf, gesunde Fltterung, tiergerechte Schlachtung,
stressfreie, gesunde Tiere, keine Massentierhaltung 47
. . . . . . . 53
frisches Fleisch, Frische, gute Qualitat, vom Metzger, Qualitiat hat seinen Preis 48

Kontrolle, kontrolliertes Fleisch, gesundes Fleisch, kein Antibiotika, keine 2 9
Hormone, keine Zusatzstoffe, Schweizer Kontrollen, klare Deklaration iy 19

nicht zu viel Fett, zartes Fleisch, nicht zah, kein Wasser ziehen, saftig, mager
# 15

2006: n=759 2012: n=755 m2018:n=753

30
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Strategiewechsel 2015/2016

Ausgangslage
Zunehmende Bedeutung des Tierwohls und der Tierhaltung.
Nachhaltigkeit/Okologie: zunehmende Kritik am Fleischkonsum
Regionalitat
Auflage BLW: weg von Gattungswerbung hin zur Profilierung der Herkunft Schweiz

Zunehmend ,kritische® Haltung gegentiber der Landwirtschaft

40
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Strategiewechsel 2015/2016

Herausforderung

Wie kann in diesem Spannungsfeld die Marke ,Schweizer Fleisch® weiter
gestarkt werden?

41
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Strategiewechsel 2015/2016

Wir sehnen uns nach Vertrauensankern und bevorzugen darum vertraute, berechenbare Marken.
Zahlreiche Studien belegen das.

Dominique von Matt

Kl macht nicht Liebe wichtiger, sondern Vertrauen.

Dominique von Matt
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Strategiewechsel 2016

Entwicklung «Schweizer Fleisch» zu einer Trust-Brand

Schweizer Fleisch hat ein gutes Image.

Es gilt das Vertrauen in «Schweizer Fleisch» zu stédrken
Wir lassen die Produzenten/Verarbeiter/innen sprechen
Wir vermitteln die Fakten: Was zeichnet die Produktion in der Schweiz aus

43
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Ein itrossteil der Schweizer
Nutztiere profitiert von «cRAUS».

«RAUS»

«Regelmassiger AUSlaufim
Freien» ist ein freiwilliges
Programm zur Férderung des
Tierwohls.

Beispiel vor, daS§ 1
Mastrinder dauernd

Zugang zum Freien ,
haben miissen.

Warum Fleisch aus der Schweiz
Schweiz. Natiirlich. nachhaltiger ist: der-feine-unters




85%
SELBSTVERSORGER

Einen Grossteil des gesamten
Futters fiir unsere Nutztiere
produzieren wir selbst.

KEINE
ANTIBIOTIKA

Hermone und Antiblotika
zur Leistungsférderung sind
In der Schwelz verboten.

KEINE GVO

Unsere Tiere erhalten keine
gentechnisch verinderten
Futtermittel.

100%
GUT VERSORGT

Damit es unseren Nutztieren gut geht,

92,5% BTS

Der grésste Teil unseres Mast- |

gefliigels wird nach den Normen

fr eine «Besonders Tierfreundlich
t

allhaltung» gehalten.
UL 1

FRISCHE N
LUFT d

Ausserdem hat das 51 iigel
in BTS-Stillen tagsiiber
stets Zugang zu einem Winter-

garten.

1

b

plaze
ligung, was ihren natn!lichen |
:

3 Tgﬁ‘nissenentspric t
A .

’

nachhaltiger



85% N

SELBSTVERSORGER o & i ,
Einen Grossteil des gesamten ([ A
Futters fiir unsere Nutztiere ! { :
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produzieren wir selbst.

FAMILIAR

¥
Die meisten Nutztierbetriebe {

in der Schweiz sind iibers:hanl&r!
Familienunternehmen. A4

_ DIESCHWEIZ
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Phase lll ab 2019 bis heute

Dokumentarische Spots

In der Schweiz haben wir ,Kleinbetriebe®, gefiihrt von engagierten Bduerinnen und Bauern, mit
einer verantwortungsvollen Haltung gegendiber ihren Tieren.

Sie machen vieles sehr gut und haben ihre eigene Einstellung.
Dies gilt es zu vermitteln: echt, authentisch und “ungeschminkt”.

54
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Fazit
Spot Spot Spot Kneubuhler
Sandra RAUS
Akzeptanz 3.71 3.99
Adaquanz 4.06
Sympathie 4.02

Skala von 1 — 5. 1 = sehr schlecht, 3 = neutral, 5 = sehr gut. Quellen: Studien AMS/GfK
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Fazit
Spot Spot Spot Kneubuhler
Sandra RAUS
Akzeptanz 3.71 3.99 3.83
Adaquanz 4.06 3.87
Sympathie 4.02 3.96

Skala von 1 — 5. 1 = sehr schlecht, 3 = neutral, 5 = sehr gut. Quellen: Studien AMS/GfK
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Fazit
Spot Spot Spot Kneubuhler
Sandra RAUS
Akzeptanz 3.71 3.99 3.83 3.76
Adaquanz 4.06 3.87
Sympathie 4.02 3.96

Skala von 1 — 5. 1 = sehr schlecht, 3 = neutral, 5 = sehr gut. Quellen: Studien AMS/GfK

59



POLYCONSULT

Fazit
Print Spot Spot Spot Kneubuhler
Sandra RAUS
Akzeptanz 3.71 3.99 3.83 3.76
Adaquanz 4.06 3.87 4.31
Sympathie 4.02 3.96 4.09

Skala von 1 — 5. 1 = sehr schlecht, 3 = neutral, 5 = sehr gut. Quellen: Studien AMS/GfK

60
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Klassische Werbung fur Pouletfleisch 2009 und 2024

Schweiz. Natarlich. @

Jc wd!” el
(utded! ™ [rea

Jedes Stiick Schweizer Fleisch stammt von einem Betrieb,
in dem die Tiere 6kologisch und tierschutzkonform gehalten
werden. Dafir sorgen strenge Richtlinien und ebenso strenge SCHWEIZER FLEISCH

Kontrollen. www.schweizerfleisch.ch Alles andere ist Beilage.

61



POLYCONSULT

Die Marke «Schweizer Fleisch» hat sich in 25 Jahren

weiterentwickelt
6 SCHWEIZER FLEISCH

SCHWEIZER FLEISCH

Ehrlich, naturlich  Alles andere ist Beilage Der feine Unterschied

62
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«Schweizer Fleisch» ist nach 25 Jahren Nr. 31 der Schweizer
Top-Marken

Die 100 Top-Marken der Schweizer Bevolkerung:

1 Migros 78.8 31 Schweizer Fleisch 64.3 61 Raiffeisen 60.4 91 Betty Bossi 57.9
2 WhatsApp 77.9 32 Naturaplan 64.2 62 Fernsehen SRF 60.4 92 Apple 57.8
3 Google 75.0 33 Ovomaltine 64.2 63 Heinz 60.4 93 Canon 57.3
4 coop.ch 72.4 34 IKEA 64.0 64 Jumbo 60.3 94 Swatch 57.3
5 Twint 72.2 35 Migros Bio 63.7 65 Lidl 60.3 95 Coop Zeitung 57.0
6 Aus der Region, fur die Reg. (neu) 71.5 36VISA 63.4 66 Schweiz Toursimus 60.2 96 booking.com 57.0
7 Coop 71.1 37 SwissMilk 63.4 67 Samsung 60.0 97 Maggi 56.9
8Le Gruyére 71.0 38Lego 63.3 68 Victorinox 60.0 98 Stadt Luzern (neu) 56.9
9 Lindt 70.6 39 Kéagi 63.1 69 Spotify 59.9 99 die Mobiliar 56.8

10 Coop Supercard 70.5 40 Swiss 63.0 70 Landi 59.8 100 migros.ch (neu) 56.8

11 Die Post 69.8 41 Tempo 62.7 71 Post Finance 50.8

12 Wikipedia (neu) 69.2 42 Coop Pronto (neu) 62.6 72 Emmentaler (Kdse) 59.7

13 Migros Cumulus 69.1 43 Ragusa 62.6 73 Nike 59.5

14 M-Budget 68.8 44 Toblerone 62.5 74 Aldi Suisse 50.4

15YouTube 68.6 45 Kambly 62.5 75 Dosenbach 59.1

16 PayPal 68.4 46 Swisscom 62.4 76 Sony 58.9

17 Zweifel 68.4 47 galaxus.ch 62.4 77 Electrolux 58.9

18 SBB 67.7 48 Bio Suisse 62.3 78 Migros DO IT+GARDEN 58.9

19 Swiss made 67.4 49 Nivea 62.0 79 Schweizer Kése (neu) 58.8

20 Mastercard 66.2 50 M-Electronics 61.6 80 Wernli 58.8

21 Barilla 66.0 51 Coop City 61.6 81 Netflix 58.8

22 Coop Qualité & Prix 66.0 52 Appenzeller (Kase) 61.4 82 Manor 58.8

23Thomy 65.7 53 Chocolat Frey 61.4 83 Miele 58.5

24 Emmi 65.2 54 digitec.ch 61.3 84 Adidas 58.5

25 Denner 65.1 55 Samsung Galaxy 61.3 85 Kantonalbank 58.5

26 |P Suisse 64.8 56 Max Havelaar 61.1 86 Rivella 58.4

27 Cailler 64.6 57 Interdiscount 61.1 87 Ramseier 58.3

28 Ricola 64.5 58 Maestro 61.0 88 20 Minuten 58.3

29 Microsoft 64.4 59 Fairtrade 60.7 89 Miini Region (neu) 58.1

30 Prix Garantie 64.4 60TCS 60.7  90Philips sso0 «Brand Indicator Switzerland» 2024





