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Die Kommunikation von «Schweizer Fleisch» kommt
bei der Zielgruppe an. Das belegt unter anderem

die neuste Proviande-Bevolkerungsbefragung zum
Image und Wissen der Konsumentinnen und Konsu-
menten beziiglich Fleisch.

Die Schweizer Herkunft wird immer wichtiger

Die 2022 veréffentlichte Bevolkerungsbefragung bestitigt einen
klaren Trend: 70% der Befragten gaben an, die Schweizer Herkunft sei
ihnen beim Einkaufwichtig. 2019 waren es «nur» 65% der Befragten,
2016 lag der Anteil der Personen, denen die Schweizer Herkunft
wichtig ist, gar noch bei 50%.

Herkunftsdeklaration «Schweiz» als wichtigstes Kaufkriterium
Gemdss derselben in der Deutsch- und der Westschweiz durchge-

Uber

30 Mio.

Video-Impressions

fithrten Befragung kann festgehalten werden: Das mit Abstand
wichtigste Einkaufskriterium ist die Schweizer Herkunft - noch vor
Preis, Frische oder bestimmten Labels.

Schweizer Fleisch geniesst grosses Vertrauen - im Gegensatz
zu ausldndischem

Inderselben Befragung bekundeten 72% der Befragten grosses
Vertrauen in Schweizer Fleisch. Ausldndisches Fleisch erreicht
im Vergleich dazu lediglich bei 2% der Befragten denselben Wert
an Vertrauen.

Auf diesen Erfolgen wollen wir aufbauen und méchten auch in die-
sem Jahrdas Vertrauen der Konsumentinnen und Konsumenten in
die Schweizer Fleischproduktion weiter stérken. Damit sie sich beim
Einkauf noch 6fter fiir Fleisch und Fleischprodukte aus der Schweiz
entscheiden, trotz oder gerade wegen des héheren Werts.

BASISKAMPAGNE

e Weiterentwicklung und Ausbau des bestehenden, sehr erfolg-
reichen Konzepts mit den authentischen Filmportrats von
Produzenten und Verarbeitern (rund 3 weitere Portrits)

e Die feinen Unterschiede thematisieren und die Marke
«Schweizer Fleisch» starken

e Schweizer Fleisch gegeniiber importiertem Fleisch profilieren

und als einheimisches, vertrauenswiirdiges, naturnahes Produkt

positionieren
e Einsatz: TV, Onlinemedien, soziale Medien, Kino, Digital out
of Home (digital ausgespielte Aussenwerbung)

¢ Kennzahlen und Fakten

- 83% finden die Werbung sympathisch

- 87% finden, dass die Werbung zu «Schweizer Fleisch» passt

- Meistgenannte Assoziationen der Befragten: respektvolle,
artgerechte Tierhaltung und hohe Qualitdt von Schweizer
Fleisch

- Kommunikation wird als tiberdurchschnittlich glaubwiirdig
wahrgenommen

- Uber 167 Millionen Bruttokontakte



7,9

Millionen
Websitebesuche
jahrlich

ONLINE
SCHWEIZERFLEISCH.CH

¢ Die Plattform fiir alle Fragen rund um Fleisch und Fleisch-
zubereitung

¢ Nutzenorientierter Content (Rezepte und Fleischzubereitung)
fuhrt die Konsumentinnen und Konsumenten zu Argumenten
pro Schweizer Fleisch: Nachhaltigkeit, htheres Tierwohl, Oko-
logischer Leistungsnachweis (OLN), kurze Transportwege etc.

Kennzahlen und Fakten

- Jahrlich Gber 7,9 Millionen Besuche
- Hohe durchschnittliche Verweildauer von mehrals 2 Minuten
- 71118 ausgedruckte Rezepte
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NEWSLETTER

e Saisonale Rezepte, praktische Zubereitungstipps und
spannende Fakten rund um Schweizer Fleisch

® 6 Newsletter (Februar, April, Mai, Juli, September, Dezember)

e Uber 30% Klickrate auf die Website
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Millionen erreichte
Nutzerinnen und Nutzer
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SOCIAL MEDIA

e Verstarkte Prasenz auf Instagram, Facebook, TikTok, YouTube
und Pinterest

e «Unterwegs in der Region» als neues Format, in dem regionale
Metzgereien, Landwirtschafts- und Gastronomiebetriebe
portratiert werden

e Zusammenarbeit mit verschiedenen Verbanden und Betrieben
aus der ganzen Wertschopfungskette

¢ Kennzahlen und Fakten
- 4,28 Millionen erreichte Nutzerinnen und Nutzer
- 1,29 Millionen Interaktionen
- 151290 generierte Websitebesuche

'SPONSORING UND EVENTS

e Unterwegs mit der neu gebauten Campfire-Plattform

an 6 grossen Schweizer Festivals: Zermatt Unplugged,
OpenAir St. Gallen, Gurtenfestival, Paléo Festival,

i Heitere Open Air und Seaside Festival

e Uber 480000 erreichte Festivalbesucher

e Zusétzliches Sponsoring von diversen Projekten der Branche



104 000 Ex.

Jahresauflage «Messer & Gabel»

GASTRONOMIE

e Profilierung von Schweizer Fleisch im wichtigen Absatzkanal
der Gastronomie (50% des Fleischkonsums finden ausser Haus
statt)

e Das Ziel in der Gastronomie ist ein Bekenntnis zu Schweizer
Fleisch als Teil des Images im Speiseangebot zur Férderung der
Landwirtschaft vor Ort, der lokalen Esskultur und der Beziehung
zwischen Anbietern und Lieferanten

Bildung/Nachwuchsférderung

e Projekt «Kids ab an den Herd»:
Forderung von Kochkursen fir
Kinder an Schulen

162000 Ex.

Jahresauflage «en Guete»

SPEZIALZIELGRUPPEN

«en Guete»

e Publikation fiir Fleischfachleute und ihre Kundschaft

e 8 Ausgaben deutsch und franzdsisch, 4 davon auch italienisch
(Januar, Februar, April, Mai, Juli, September, Oktober, Dezember)

e Auflage: 20000 bzw. 21000 Exemplare (inkl. italienisch)

¢ Saisonale Rezepte, wertvolle Tipps rund um die Fleisch-
zubereitung und Informationen zu «Schweizer Fleisch»

e Begleitmassnahmen in den Metzgereien: Bildschirmprasen-
tationen, Aufsteller, Tafeln und Fahnen mit dem Absender
«Schweizer Fleisch»

e 430 WAH-Lehrpersonen haben bereits «en Guete» abonniert

«Messer & Gabel»
e 4 Ausgaben

e Auflage: 26 000 Exemplare

e Eine der meistgelesenen Gastrozeitschriften der Schweiz

® Praxisnahes Infotainment

e Wissensvermittlung und Bekanntmachungder
gemeinwirtschaftlichen Leistung

«La Cuisine des Jeunes» - Wettbewerb fiir Jungkdche

e Nachwuchsunterstiitzung in der Gastronomie

e Nachste Ausgabe: Unter dem Motto «Chicken Wins» - liber-
zeuge die Jury mit einem Amuse-Bouche und einem Hauptgang
aus dem ganzen Schweizer Poulet - kochen am 6. Mai 2024
vier ausgewahlte, junge Kochtalente in der «Welle 7» in Bern
um den Sieg

e Reichweite Fachmedien (Print/digital): 3 Mio. Kontakte

e Webseitenbesucherinnen und -besucher: 10786

® Reichweite Uiber die eigenen Social-Media-Kanile: 3,5 Mio.
Impressionen

Public Relations

e Rund 100 Publikationen (Print/online) in den wichtigsten
Gastrozeitungen und -magazinen fiir eine sinnvolle Positionie-
rung im Marktumfeld

Erndhrungsberatende

e Partnerschaft mit der Schweizerischen Gesellschaft fiir Er-
ndhrung (SGE) und dem Schweizerischen Verband der Ernéh-
rungsberater/innen (SVDE)

e Présenzan den Erndhrungstagungen «Nutridays» im Marz
2023, an der offiziellen SGE-Tagung im September 2023 sowie
an der Messe fiir Lehrpersonen Swissdidac im November 2023
mit Flyer und Tagungsmappen

e Publireportagen zum Thema «Protein» in diversen Fachzeit-
schriften wie «Nutrilnfo», «Erndhrungsmedizin» oder «Tabu-
la» zwischen August und Dezember 2023

® 4 Publimailings via Verband an alle 1200 Erndhrungsberaten-
den SVDE (Januar, Februar, Oktober, Dezember)

Lehrpersonen WAH (Wirtschaft, Arbeit, Haushalt,
ehemals Hauswirtschaft)

o Weiterentwicklung Konzept WAH

e Infomaterialien bekannt machen



PR-Artikel
im Jahr2023

«Alle in der Landwirtschaft
wollen gesunde Tiere»
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Die Flischproduktion steht von Um-  Schuweizkauft, hiftmit dankkurzerTrans.
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PR-ARTIKEL PRINT
UND ONLINE

(PUBLIREPORTAGEN)

e Vertiefte Information tiber die Fleisch-
produktion in der Schweiz

e Fokus auf Rahmenbedingungen fir eine 6kologische,
nachhaltige Produktion mit den Themenschwerpunkten
Umwelt, Tierwohlund Erndhrung

e Reichweite: rund 6 Mio. Bruttokontakte im Print sowie rund 1
Mio. Impressionen auf Onlineartikel

MEDIEN- UND
OFFENTLICHKEITSARBEIT

e Verstarkung und Weiterentwicklung der Offentlichkeitsarbeit:
via X (ehemals Twitter), LinkedIn, Medienmitteilungen und
Medienstelle proaktiv auf Medien zugehen

¢ 11 Medienmitteilungen und 110 Medienanfragen

e Sammelkarten «Fleisch - kurz und biindig» widerlegen falsche
Behauptungen und antworten mit leicht verstandlichen
Fakten auf Fragen zu Nachhaltigkeit, Tierwohl und Erndhrung

e Umfangreiche Dossiers zu Themen, die die Fleischbranche
bewegen: Erndhrung, Tierwohl, Treibhausgase u.v.m.

POLITARBEIT

e Intensivierte Pflege der Kontakte zu nationalen Politikerinnen
und Politikern mit dem Ziel, personliche Beziehungen aufzu-
bauen - tiber alle Parteien und politischen Meinungen hinweg

¢ Groupe de Réflexion: gemeinsam mit ausgewahlten Politike-
rinnen und Politikern unterschiedlicher Parteien den grossten
Handlungsbedarfin den einzelnen Themenfeldern eruieren
und die eigene Position weiterentwickeln

e Let's Meat: parteilibergreifende Veranstaltung, um mit Parla-
mentarierinnen und Parlamentariern auf unkonventionelle,
unkomplizierte Art ins Gesprach zu kommen und offen tiber
Themen wie Fleischproduktion, Tierwohl oder Klimaheraus-
forderungen zu sprechen

Gras und Heu Wissen, was drin ist

PROJEKTE MIT PARTNERN

e Der Bund will die vermeidbaren Lebensmittelverluste bis 2030
gegeniiber 2017 um 50% reduzieren. Die Branche tibernimmt
mit der Unterzeichnung der Vereinbarung zur Reduktion von
Lebensmittelverlusten Verantwortung

e Proviande beteiligt sich an den Diskussionen von «Klimatisch»
(Scope 3) und hilft aktiv bei der Entwicklung von Messinstru-
menten fir die einheitliche Dokumentation der Reduktion
von Klimagasen in der Land- und Erndhrungswirtschaft mit



KOMMUNIKATIONSMASSNAHMEN 2023
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Projekt

Basiskampagne

Spots (TV, Onlinemedien, Kino und Social Media)

PR-Artikel Print und online (Advertorials)

«Wir Eltern», «Fritz und Franzi», «Sonntagsblick», «Le Matin Dimanche», «Sonntagszeitung»,
«Tierwelt», «Le Menu», «watson.ch», «blick.ch», «20 Minuten»

Online: Website/Social Media/Newsletter

Websites «Schweizer Fleisch» und Proviande

Social Media (Instagram, TikTok, Facebook, Pinterest und YouTube)

Newsletter «Schweizer Fleisch»

«Proviande aktuell» (Stakeholder)

Gastronomie

«Messer & Gabel»

Gastrokampagne

Kochwettbewerb «La Cuisine des Jeunes»

Social Media «La Cuisine des Jeunes»

Fleischfachleute und externe Beeinflusser

«en Guete»

Kommunikationsmittel fiir den POS fiir Fleischfachgeschafte

Ernahrungstagungen (Flyer in Tagungsmappen)

Publireportagen in Fachzeitschriften

Mailings an Erndhrungsberater/innen (SVDE)

Informationsmaterialien fir WAH-Lehrpersonen

Sponsoring und Events
Auftrittan 6 grossen Musikfestivals
Hiking Sounds

Spengler Cup Davos

Medien- und Offentlichkeitsarbeit
Aktivitat auf X (ehemals Twitter) und LinkedIn

Sammelkarten «Fleisch kurz und biindig»

Medienmitteilungen (nach Bedarfund Aktualitat)

Politarbeit

Polit-WG Let's Meat (mit Politikerinnen und Politikern im Gespréch)

Groupe de Réflexion

Sessionsgeschéfte

Issue Monitoring Report (quartalsweise)

Stellungnahmen zu Vernehmlassungen (nach Bedarf)

Projekte mit Partnern

Koordination Markom Swissmilk, «Schweizer Fleisch»

Mitarbeit «Klimatisch»

BAFU: Reduktion von Lebensmittelverlusten

Projekt Uni Bern: Studie zur Entwicklung eines nachhaltigen Erndhrungssystems

Weiterentwicklung der Mehrwertstrategie der Land- und Erndhrungswirtschaft

Aktuelle Informationen zu den Massnahmen
finden Sie laufend auf schweizerfleisch.ch

und auf proviande.ch.

PROVIANDE

Proviande, «Schweizer Fleisch»
Brunnhofweg 37,3007 Bern
Telefon +41(0)3130941M
info@proviande.ch
schweizerfleisch.ch
proviande.ch
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